Aarhus

MOVING DESTINATIONS - UDBUD
SP@RGSMAL OG SVAR (01)

Dette dokument indeholder de modtagne spgrgsmal, samt Ordregivers svar derpa.

Medmindre andet fremgar af ssmmenhaengen, anvendes i dette dokument de definitioner, som fglger af udbudsgrundlaget. Gra markering
indikerer, at spgrgsmal og svar tidligere er offentliggjort.

NR. | SPORGSMAL ORDREGIVERS SVAR
01 | Ma Tilbudsgiver vedlaegge bilag udover Ja, der er ikke krav til antal bilag.
tilbuddets 15 sider?
02 | Udbudsmaterialet bruger begrebet Ja, begrebet '’konsulenten’ skal forstas som refererende til virksomheden, og
"Konsulenten", og tilbudsgiver skal man ma knytte det antal personer til projektet som man gnsker.
vedlaegge CV'er pa ngglepersoner. Er det
korrekt forstaet, at konsulentydelserne
forventes at blive lgst af en raekke
ngglepersoner og ikke blot én konsulent?
03 | Er det Ordregivers forventning, at Ja, tilbudsgiver ma selv agere teknologivirksomhed. Safremt tilbudsgiver ikke

Tilbudsgiver i Fase 2 udveelger og etablerer
kontakt til teknologivirksomheder (s.7) eller
er det en opgave, der varetages af
Ordregiver? Safremt Tilbudsgiver selv har
de kompetencer, der kraeves af en
teknologivirksomhed i Fase 2, ma
Tilbudsgiver da selv agere
teknologivirksomhed?

har disse kompetencer, forventes det, at tilbudsgiver udveelger og etablerer
kontakt hertil.
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NR. | SPORGSMAL ORDREGIVERS SVAR
04 | I udbudsbetingelserne(1.2, side 7), at
budgettet er eksklusiv udgifter til Ja, der er i projektet afsat midler til bade licenser og produktudvikling. Disse
eksempelvis licenser eller midler er dog ikke pa forhand gremeerket specifikke aktiviteter, men vil blive
produktudvikling. Har VisitAarhus i tilfgjet og justeret atheengigt af, hvad mapping-fasen foreslar.
projektet et budget afsat til netop disse
udgifter? Mapping-fasen er afggrende for at identificere de konkrete behov og
prioriteringer, og derfor gnsker vi at sikre fleksibilitet i budgettet, s de mest
relevante og veerdiskabende aktiviteter kan understgttes. P4 den made sikrer vi,
at ressourcerne anvendes malrettet og med stgrst mulig effekt.
05 | I udbudsbetingelserne (1.2, side 5), at
konsulenten vil vaere ansvarlig for VisitAarhus og Destination Fyn forventer at bidrage til rekrutteringen af
rekruttering af turismevirksomheder til turismevirksomheder til pilotforlgbene gennem et taet og konstruktivt
pilotforlgbene, men i taet samarbejde samarbejde med konsulenten. Vi laagger vaegt pa at udnytte vores teette
med VisitAarhus og Destination Fyn. kontakt til erhvervet og vores lokalkendskab, sa vi kan bista konsulenten
Hvordan forventer VisitAarhus og med de mere logistiske opgaver, som f.eks.
Destination Fyn at kunne bidrage i
forbindelse med rekruttering? e Opseaetning af mgder og kontakt med nggleaktgrer.
¢ Kommunikation med vores eksisterende netveerk og interessenter
for at sikre deres engagement.
e Generel kommunikation gennem forlgbet
¢ Indsamling af viden ift. med mapping
Vores mal er at skabe de bedste forudsaetninger for en effektiv og
malrettet rekrutteringsproces, hvor ressourcerne udnyttes optimalt.
06 | Tilbudsfristen fremstar som 15. Januar, Kkl Det skal forstas som slut pa d. 15. januar
00.00. Skal det forstds som midnat ved start
eller slut pa d. 15. januar?
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